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» ELRELEVAMIENTO DE ABRIL MANTIENE LA PRESION ALCISTA4

Estiman inflacion
alimentos cercana a

© Unrelevamionto sobre 682
productos de diferentes
Iaicas y presentaciones
reflejo fuertes alzas, conuna
gran cantidad de productos
que superd el 10 por clento.
Hubo baja en precios de
higlente personal.

pesar de i leve desacelera:
clon con respecto al mes ante:
A or, 1a fnflacion de alimentos
de abril se nbicaria en torno al 6%,
con lox produictos frescos (pollo,
care v leche) sublendo por encima
del 10, revelaron distintas encues:
tas.
=t el es de abidl la inflacion
dexacelera, pero atin con un piso
muy alto supetior al 858", sealo el
contomista Damian Di Pace que i
oo que para el caso de Alimentos
- Rebidas el nivelse ubica en 5,9%"

JOue productos fueran los que
weleraron yvinflacion de alimentos?
Seprin Ly enenesta realizada sobre
W82 produetos de diferentes mareas
v presentaciones, Tos cereales enca
pezaron L listcon 18,9% de aumen-
O, sepnidos por tapas pascualing
A6, 1%, harina (15,9%), mayonesa
A%, hamburgnesas (14,9%), dulee
e leche (4,0%), Hanes (14,39), mer-
nelida (4.2%), aceite (14,09%) y sua-
Vizante (13,3%).

La nota lmativa del informe es
A e de precio de algunas catego-
1as et el mes de atwil: jabon en ba-
ra (8%, enlatados de pescado (
L0%), toallas temeninas (-3,5%),
lesodorantes  (:2,6%), snacks  (
16N, y crenas dentales (1,8%).

“1n el tibro Alimentos tenemos
cartactones de precios nuevamente
Te dos digitos en categorfas bisicas.
huvante abril subieron mas los pro-
Inctos freseos que no habfan tenido

Los productos frescos tomo pol
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® | o5 cereales encabezaron la
lista de aumentos de abril con
18,9% seguida por las tapas
pascualina (16,1%).

tanta suba en ¢l marzo: pollo 14 %,
carne vacuna 12%, leche 10,9%”, se-
falé elinforme.

Ll ranking del afio es igualmente
preocupante. En cuatro meses los
productos que s aumentaron fue-
ron: huevos, (65,1%), pan de molde
(50,5%), cereales (48,7%), harina
(43,2%), tapas de empanadas
(36,2%), dulce de leche (35,8%), pa-
fales (33,9%), tapas pascualina
(33,4%), mayonesa (31,8%) y pastas
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arney leche subleron por encima del 10%o.

frescas (30,5%). .
Asimismo, el informe de la enti-
dad destaca que a los incrementos
de alimentos se suma durante el 4°
mes de aiio las subas registradas por
encima del promedio en expensas
(con aumentos del 20%), prepagas
(6 %), servicio doméstico (12%) y co-
legios privados (9%). .
“Es decir que hubo aumentos en
servicios, que llevaran al alza los ru-
bros educaci6n, vivienda y salud”,
explicé Damidn Di Pace Director de
la Consultora Focus Market.  ~
Segin analiza el economista, “te-
nemos que tener en cuenta que si
bien la devaluacion del peso en €] ti-

de
| 6%

plario Po

po de cambio oficial se acelera por
c!ebajo de lainflacién, no deja de im-
pactar en precios mayoristas en un
momento donde a su vez escasean

las reservas para importar insumos

basicos para la produccién en nues-
tro pais”.

Di Pace prevé que la inflacion de
mayo contiene alzas que no le per-

miten bajar su presién sobre pre- |

cios. “GNC, tarifas de servicios publi-

cos, telefonia celular, cable, internet

y ajustes de valores relativos de la
economia que aun quedan por aco-
modar, le ponen un piso elevado a
los precios para los meses que vie-
ne”, advirtiv.o
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1 6,24% EN ABRiL«

Canasta basica

acumula 22,42
por cientoenlo

quevade2022

El relevamiento que realiza Cop.
sumidores Libres sobre una "¢y

! nasta bésica de alimentos” inte.

grada por 21 productos, registrg

 un aumento promedio del 6,24y

durante el mes de abril, acumy.
lando en el ano una suba de

| 22,42%.

Azticar (16,7%), harina (16%),

| huevos (11,3%) y aceite de girasal

I (8,9%) son los productos que
| mas subieron dentro del tubrg
Almacén, que registré un au
mento promedio del 7,5%. Den:
tro de este grupo de alimentos
se destaca la suba que en lo que
va del afio alcanzaron los hue
vos: 53,3%.

® Azicar (16,7%), harina
(16%), huevos (11,3%) y aceite
de girasol (8,9%) con las
mayores alzas.

En cuanto a Frutas y Verdw
. ras, el promedio alcanzo 6,23%
| destacindose los incrementes
de berenjena (17,3%), manzm
' (10,3%), cebolla (8,7%) y nm:anjl
(7,1%). Acelga, tomate perid ¥
| zanahoria, no .registraron cm
i bios en el mes.

-Con respecto a las Carnes,
los cuatro cortes que releva Cov
sumidores Libres ncunmlamrf
| en promedio 5,45% en mam‘:
| picada (7%), bola de lom?
(6,9%), asado (4,7%) y pale¥
(3,4%). El kilo de asado alcann®
* los $1100. ;

La encuesta de la "\S“Id'i‘:
| que conduce Héctor Polin® i
| centra sobre un conjunto 4
mentos esenciales y no pov em
| precio de servicios pero m‘:
esta como la de Focus Mar
coinciden en cuanto alé o
nivel al que llegan 10s “hm-e‘;.(o
de consumo masivo, ¢ "]"'Mb
el  fuerte arrastre qQue¢
marzo.o R
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» NUMEROS NEGATIVOS EN EL SECTOR«

Bajo 2,6% la venta
de motos nuevas

as ventas de motos 0 kilémetro su-
yaron en abril 31.633 unidades, lo
ue represento un descenso del
G respecta del mismo mes del
ho pasado, y uma baja del 8,5%

138,878 unidades, un 7,1% menos
que en el mismo periodo de 2021,
en el que se habfan registrado
149,566 motos.

En cuanto a la participacién de .

amnas

Gilera, por su parte, sigue en la
cuarta posicién, con 4.363 unida-
des; y Zanella en quinto lugar, con
4.178 motos.

Tampoco hay cambios en cuan-
to al modelo més patentado, y el
primer escalon, luego de algunos
meses del afio pasado de haber lle-
gado a estar cuarta, lo ocupa laHon-
da Wave 110, histérica lider de afios
anteriores, seguida por la Motomel
BI10, que llegd a estar también cuar-

® | 3 comparativa
intermensual en transaccién

registra una caida del 8
ciento. e

sicion y cierra el top five, desplazan-
doalaZanellaZB110ala sexfa posi-
cién.

El presidente de Acara, Ri
Salomé, coment6 que “en ab?ﬁrdsoe
observé que el crecimiento con e
que venia el mercado de las motgg

narere haberca datania

Escaneado con CamScanner

Ly
motos “la gran diferencia [ Qlleﬂ‘ ;
gue habiendo financiaciot P4
la clave es seguir ill‘[’“m“do’nn\,d '
todo el sector y junto al mbg
programa de financiacion ¢
Nacién, Mi Moto”. 1

“La otra causa que “"‘dmn?\\:‘
venfamos teniendo un DU L
de actividad es soclaly ten® ‘(Xi‘ﬁf 1
con el resurgimiento d¢ utd et
moto como medio de T
cada vez mis provincias ! .:».k ot



